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Loewy, il designer
che rieinvento

Coca-Cola e Shell

LINVENTORE
DELLE FORME
MODERNE
RAYMOND LOEWY
(1893-1986) & stato un
designer statunitense
di orfgini francesi,
creatore del disegno
industriale di massa:
fra le sue invenzioni
famose, il pacchetto
i sigarette Lucky
Strike, le bottigliette
della Coca Cola,

a conchiglia Shell

e | decorazioni
dellAir Force One,
Concepisce pot gli
ambienti del veicali
spaziali della Nasa

e negli anni 70 pure
[Unione Sovietica
bussa alla sua porta
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uestaé lastoriadell'uomo che
haprogettato una buona par-
te-dei prodotti iconici di mas-
sadel 900. 11 pacchetto di si-
garelte LuckyStrikeelenuove
bottigliette e dispenser della
Coea Cola, la conchiglia Shell
eledecorazioni dell’Air Force
One. Locomotivee automobi-
li lanciate nel futuro, centri
commercialieil primogrande
magazzino meccanizzalo, i
frigoriferi Sears Roebuck e

Frigidaire. Mobiliearredi .,

degliuffici,dellecaseedei /.
grattacieli. Aspirapolvere

e treni, pentole e rossetti,
trattori e navi da crocie-

ra. Nulladivintage, tut-

ta roba ancora al passo
coi tempi.

Torna in libreria e
stona attualissimo
Non accontentarsi
mad, lantobiografia i-
nedita in Ttalia di Ra-
ymond Loewy: sem-
plicemente, il designer
pitt famoso di sempre.
450 pagineintrisedia-
merican dream, quel-
lo autentico e conta-
giosodeglianniTren-
ta-Sessanta che ha ri-
plasmato la nostra
realtd di eonsuma-
tori occidentali. Ra-
ymondvicontribuia
piene mani. “Ha in-
fluenzato la vita
quotidiana degli a- N
mericani pit di qua-
lunque altro suo
conlemporaneo”
scrisse Cosmopoli-

-

cia natia. £ il 1919 ed & subito
colpo di fulmine. “Ricordo an-
coracomeeroesaltatoallavista
dellabandieraa stelle e strisce.
Esteticamenteparlando,éper-
fetta. Uno dei piti eccezionali
design di tuttii tempi. Forse o-
gni nazione hala bandierache
merita”. I suoiesordisonodail-
lustratore per i rotocalchi di
moda. Nel 1927, all'improvvi-
s0, lasvolta, dopo avere ridise-
gnato un logoro ciclostile. §
reinventadesignerindustriale,
da pioniere in capo. L'im-
patto & fragoroso. Nem-

A meno il erollo di Wall
Street, la Grande Depres-
sione e la Seconda guerra
mondiale lo piegano. 11
suo'modello colonizza
, PEuropa. Percertiversi,
, la globalizzazione &
shoceiata proprio in
queglianni."Unacosa
tira I'altra, finché non
siamo slati chiamati
quasi ogni giorno per
una consulenza su
qualehe nuovo proble-
ma. La gammaeraim-
prevedibile. 1l coloredi
un traghetto, il design
di un menu, una nuo-
valorredisegnalazio-
ne, un ponle sul Poto-
mac, una tazza di
caffé oil design diu-
na tavoletta.di bron-
7o per un dirigente
in pensione. Inva-
riabilmente abbia-
) mo cercato di essere
immaginalivi e pra~

tiei”.

Il suo studio & or-
mai potente, conol-

primadella  MASSIMA tre duecento dipen-

i 17Aim1e.del N clesion denti, Uno slaffd?
memoir settantan- o trenta-quarantenni
nifa. Eperosmosi,lo  111C lustriale di talenlo, dotati di
stiledivitadell'inte- ¢ peril 25% “un senso dell'umo-
ro pianela, La para- . . rismo che'si manife-
bola di “un giovane ~ ISPIAZIONC stavasoprattutlo nel
giunto in America e peril 75% magazzino, Amava-

per guadagnarsi da
vivere, in una pro-
fessione che poi ha
contribuitoacreare”
chiosalui stesso nel-
la prefazione.
Autodidalla e visionario, il
fondatore del moderno design
industriale ha avulo un'esi-
stenza lunga e memorabile.
Nato nel 1893 mentre calava il
sipario sul veechio mondo, se
ne ¢ andato nel 1986, all’alba
della rivoluzione digitale.
“Quando Raymond Loewy e
questo secolo erano ancora
giovani, lavitaavevaunaspetio
diverso - raccontd il New York
Times—. Glioggettidi uso quo-
tidiano erano ingombranti, i
coloriscialbiele macchinedis-
seminate di tante brutte spor-
genze”. Kilsch e mastodontico
gratuito ovunque. Ma quando
Loewy & riuseilo a imporre le
sue idee nulla & stato pitt come
prima. Semplificando le forme
erendendo le merei molto pitt
gradevoli estelicamente, fun-
zionali, economiche. E senza
salti eccessivi nel vuoto dell’a-
vanguardia: unodeisuoimotti
preferitiera, infalii,I'acronimo
a — the most advanced
ceeptable”. Una crociata
per migliorarei la permanenza
terrena, a iniziare dalle perso-
ne comuni. Ha25 anni quando
sbarca a New York dalla Fran-

e
spostamenti’

no serivere sulle pa-
reti frasi come ‘non
mordere la mano
che firmal'assegno™
Diventa un perso-
naggio lelevisivoeradiofonico,
enel1949 Timeglidedicalaco-
pertina. Colleziona mogli e ya-
cht,dimoredasognoe partyda
mille e una notte. Si gode ma-
gnificamentelavita: uno chesi
eraripromesso di fare piti con-
fortevole e desiderabile quella
degli altri non poleva che co-
minciare dalla propria. I can-
cellidellagloriasonospalanca-
ti, & al timone del pit impor-
tante centro internazionale di
progettazione e servizioal det-
taglio;manonsmettedisaltare
da un continente all'altro. “IL
design industriale & fatto peril
25 per cento di ispirazione
creativa e per il 75 per cento di
spostamenti”. Concepisce gli
ambienti dei veicoli spaziali
dellaNasaeneglianniSettanta
persino I'Unione Sovietica
bussaalla sua arle, carica dar-
tigianato. HagiapersolaGuer-
ra fredda sul campo dell'im-
maginario collettivo, il consii-
mismo ha sbaragliato il comu-
nismo e per assurdo contatta,
per risollevarsi, uno dei suoi
principali sicari materiali e p-
seudo-spirituali. Rovesciando
Saint-Exupéry, “L'essenziale &
visibile agli ocehi”.

T

“Futurista”
Raymond
Loewy sulla
locomotiva da
|ui disegnata.
Accanto,

la battiglietta
di Cocaeilsuo
marchio Shell
CONTRASTO

RAYMOND LOEWY Esce il memoir inedito
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